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1 Tillampningsomrade
Mottagare

Dessa riktlinjer galler for forvaltningsbolag for fondféretag, inrédknat fondféretag som inte har
utsett ett forvaltningsbolag for fondféretag, forvaltare av alternativa investeringsfonder,
forvaltare av europeiska riskkapitalfonder (EUVECA) och forvaltare av europeiska fonder for
socialt foretagande (EuSEF).

Omfattning

Riktlinjerna avser all marknadsféringskommunikation som ar riktad till investerare eller
potentiella investerare for fondforetag och AlF-fonder, inraknat nar de inrattas som europeiska
riskkapitalfonder, europeiska fonder for socialt foretagande, europeiska langsiktiga
investeringsfonder och penningmarknadsfonder. Exempel pa dokument som kan anses utgora
marknadsféringskommunikation:

a) Allameddelandenivilka ett fondftretag eller en AlF-fond marknadsférs, oavsett format,
inraknat dokument i pappersform eller information i elektroniskt format, tidningsartiklar,
pressmeddelanden, intervjuer, annonser, dokument pa internet, samt webbsidor,
videopresentationer,  direktsénda  presentationer,  radiomeddelanden  eller
informationsdokument.

b) Meddelanden som laggs upp pa en plattform for sociala medier, nar sadana
meddelanden hanvisar till ett kAnnetecken for ett fondforetag eller en AlF-fond, inréknat
fondforetagets eller AlIF-fondens namn. Vid tillAmpningen av dessa riktlinjer ska termen
"sociala medier” forstds som all teknik som mojliggér socialt samspel och skapande av
gemensamt innehall online, sdsom bloggar och sociala natverk (Twitter, Linkedin,
Facebook, Instagram, Tiktok, Youtube, Discord osv.) eller diskussionsforum, oavsett
metod for atkomst/tillgang (sarskilt elektroniskt, till exempel via dator eller mobila
applikationer).

¢) Marknadsfoéringsmaterial som riktar sig individuellt till investerare eller potentiella
investerare och dokument eller presentationer som ett forvaltningsbolag for
fondforetag, en AlF-forvaltare, en forvaltare av europeiska riskkapitalfonder eller en
forvaltare av europeiska fonder for socialt foretagande tillgangliggor for allmanheten pa
sin webbplats eller pa nagon annan plats (fondférvaltarens sate, distributérens sate,
osV.).

d) Kommunikationer for marknadsforing av ett fondféretag eller en AlF-fond, riktade till
investerare eller potentiella investerare i fondforvaltarens hemmedlemsstat eller i en
vardmedlemsstat.

e) Kommunikationer fran en tredje part som av marknadsforingsskal anvands av ett
forvaltningsbolag for fondféretag, en AlF-forvaltare, en forvaltare av europeiska
riskkapitalfonder eller en forvaltare av europeiska fonder for socialt féretagande.

Exempel pa kommunikation som inte ska betraktas som marknadsféringskommunikation:



a)

b)

d)

Rattsliga och lagstiftningsrelaterade dokument eller upplysningar om en fond, sasom
prospekt eller information som ska tillhandahallas till investerare i enlighet med
artikel 23 i direktiv 2011/61/EU, artikel 13 i férordning (EU) nr 345/2013 eller artikel 14
i forordning (EU) nr 346/2013, dokument med basfakta for investerare och/eller
basfaktadokument, ars- och halvarsrapporter fran fondféretag eller AlF-fonder,
minnesanteckningar och bolagsordning, arbetsordning, trusturkund eller liknande
dokument som kravs for att lagligen inratta en fond, eller meddelande till en
bolagsstdmma av aktiedgare eller andelsinnehavare.

Foretagskommunikationer som utsands av fondforvaltaren och som beskriver
foretagets verksamhet eller en viss marknadsutveckling pa senare tid — sasom
tillhandahallande av kvartals- eller halvarsresultat, meddelanden om vinstutdelning,
organisationsmeddelanden eller andringar av ledningen — som inte hanvisar till ett
specifikt fondféretag eller en specifik AlF-fond eller en grupp fondféretag eller AlF-
fonder, om inte fondforvaltarnas verksamhet &r begransad till en enda fond eller ett litet
antal fonder som pa ett implicit satt identifieras i sddan foretagskommunikation.

Kortfattade meddelanden som utsénds online, sarskilt pa sociala medieplattformar
(t.ex. Twitter, LinkedIn, Facebook, Instagram, Tiktok, Youtube, Discord osv), som bara
innehdller en lank till en webbsida dar en marknadsféringskommunikation finns
tillganglig, men inte innehaller nagon information om en specifik AlF-fond, ett specifikt
fondféretag eller en grupp fondféretag eller AlF-fonder.

Information eller kommunikation som utfardats fore marknadsfoéringen enligt det som
avses i artikel 4.1(aea) i direktiv 2011/61/EU.

lkrafttradande

Dessa riktlinjer borjar galla sex manader efter dagen for deras offentliggérande pa Esmas
webbplats pa alla officiella EU-sprak.

2 Syfte

1. Sasom anges i artikel 4.6 i forordningen: ar syftet med dessa riktlinjer att ange hur kraven
for marknadsféringskommunikation, som faststalls i artikel 4.1 i férordningen, bar tillampas.
| dessa riktlinjer faststélls i synnerhet gemensamma principer for att sakerstélla att all
marknadsforingskommunikation som riktas till investerare ar identifierbar som sadan och
innehaller en beskrivning av riskerna och avkastningen vid kép av andelar eller aktier i en
AlF-fond eller andelar i ett fondforetag pa ett lika klart och tydligt satt och att all information
som ingar i marknadsféringskommunikationen ar rattvisande, tydlig och ej vilseledande,
med beaktande av det faktum att sdidan kommunikation kan ske online. Riktlinjerna ar dock
inte avsedda att ersatta befintliga nationella krav pa information som ska inga i
marknadsforingskommunikation (till exempel information om de skattevillkor som géller for

1 Europaparlamentets och rddets férordning (EU) 2019/1156 av den 20 juni 2019 om underlattande av grénsodverskridande

distribution av féretaqg for kollektiva investeringar och om &ndring av férordningarna (EU) nr 345/2013, (EU) nr 346/2013 och (EU)

nr 1286/2014.
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1156
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1156
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1156

investeringen i den marknadsforda fonden) sa lange dessa ar forenliga med befintliga
harmoniserade EU-regler (regler om offentliggérande av kostnader eller resultat i
dokumentet med basfakta for investerare bor till exempel inte motséagas eller férsvagas av
andra nationella krav pa& offentliggérande av kostnader eller resultat i
marknadsféringskommunikation).

2. lenlighet med artikel 4.6 i férordningen kommer dessa riktlinjer att uppdateras regelbundet.
3 Efterlevnads- och rapporteringsskyldigheter

3.1 RIiktlinjernas status

3. Detta dokument innehaller riktlinjer som antagits enligt artikel 16 i Esmaférordningenz.
Enligt artikel 16.3 i Esmaftrordningen ska de nationella behériga myndigheterna och
finansmarknadsaktorerna med alla tillgangliga medel sodka fdlja riktlinjerna och
rekommendationerna.

3.2 Rapporteringskrav

4. De nationella behériga myndigheter som omfattas av dessa riktlinjer ska meddela Esma
om de féljer eller avser att folja riktlinjerna, eller skélen till att de inte féljer eller inte avser
att folja riktlinjerna, inom tva manader réaknat fran dagen da Esma offentliggér dem. Om
inget svar inkommit inom denna tidsfrist anses de nationella behdriga myndigheterna inte
uppfylla riktlinjerna. P4 Esmas webbplats finns en mall for denna typ av anmalningar.

4 Riktlinjer om identifiering av
marknadsforingskommunikation som sadan

5. Alla hanvisningar till ett fondféretag eller en AlF-fond i en tidningsartikel, annons eller i ett
pressmeddelande pa internet eller ndgot annat kommunikationsmedel far endast
publiceras efter att hemlandets nationella behdriga myndighet fér den marknadsférda
fonden har gett sitt godkannande, i fall dar ett sddant godkannande kravs for
marknadsforingen, och i tillampliga fall efter att forvaltningsbolaget for fondféretaget, AlF-
forvaltaren, forvaltaren av europeiska fonder for socialt foretagande eller forvaltaren av
europeiska riskkapitalfonder har mottagit ett meddelande med tillstand att marknadsfora
den lanserade fonden i den avsedda vardmedlemsstaten.

6. Kravet om att marknadsféringskommunikationen ska vara identifierbar som sadan innebéar
att det i all marknadsforingskommunikation bor inga tillracklig information for att gora det
tydligt att kommunikationen endast ar framtagen av marknadsforingsskal, inte ar ett
avtalsmassigt bindande dokument eller en informationshandling som kravs enligt nagon
rattslig bestammelse, och inte &r tillracklig for att fatta ett investeringsbeslut. | detta
sammanhang bor en marknadsféringskommunikation anses vara identifierad som sadan

2 Europaparlamentets och rédets férordning (EU) nr 1095/2010 av_den 24 november 2010 om inréttande av _en europeisk
tilsynsmyndighet (Europeiska vardepappers- och marknadsmyndigheten).
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32010R1095
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32010R1095

10.

11.

12.

13.

nar den pa en framtradande plats uppvisar termen ”"marknadsféringskommunikation”
(ocksa nar den foregas av #-tecknet, nar tecknets anvandning framhaver den text som den
foregar, vid marknadsforingskommunikation online), sa att alla som ser eller lyssnar pa
den kan forsta att det ror sig om marknadsféringskommunikation.

Dessutom bor marknadsféringskommunikationen innefatta en ansvarsfriskrivning,
exempelvis foljande:

"Detta ar marknadsforingskommunikation. Las [prospektet fran [fondforetaget/AlF-
fonden/forvaltaren av europeiska fonder for socialt foretagande/férvaltaren av
europeiska riskkapitalfonder]/informationsdokumentet till AlF-fonden/forvaltaren av
europeiska fonder for socialt foretagande/forvaltaren av europeiska riskkapitalfonder]
samt [dokumentet med basfakta for investerare/basfaktadokumentet](stryk det som
inte ar tillampligt)] innan du fattar nagra definitiva investeringsbeslut.”

Om denna ansvarsfriskrivning inte passar formatet och langden pa en
marknadsforingskommunikation online kan den bytas ut mot en mer kortfattad beskrivning
av marknadsforingssyftet med kommunikationen, till exempel
ordet "marknadsféringskommunikation” vid en banner eller videoklipp pa nagra sekunder
pa en webbsida eller ordet "#marknadsféringskommunikation” fér sociala medieplattformar.

Friskrivningen boér framtrada tydligt i marknadsféringskommunikationen. Tydligheten ska
bedémas mot bakgrund av typen av kommunikation: fér en videopresentation bor
friskrivningen vara inbaddad i videon och det bor inte anses vara tillrackligt att endast visa
friskrivningen i slutet av videon.

En marknadsféringskommunikation bor inte anses vara identifierbar som sadan om den
innehaller for manga korshanvisningar till rattsliga eller regleringsrelaterade bestammelser,
savida inte detta ar lampligt (t.ex. hanvisning till bestammelserna i en nationell lag om
funktionssattet for den specifika typ av AlF-fond som kommunikationen avser).

Riktlinjer om beskrivning av risker och avkastning pa ett
lika klart och tydligt satt

Nar en marknadsforingskommunikation innehaller information om risker och avkastning
bor foljande krav vara uppfyllda.

Marknadsforingskommunikation som hanvisar till potentiella férdelar med att képa andelar
eller aktier i en AlF-fond eller andelar eller aktier i ett fondfoéretag ska vara korrekt och alltid
ge en rattvisande och framtradande bild av alla relevanta risker. Denna lika framtradande
redogorelse av risker och avkastning bor bedomas i forhallande till bade presentationen
av och formatet for dessa beskrivningar.

Vid tillhandahallande av information om risker och avkastning bor det teckensnitt och den
teckenstorlek som anvands i beskrivningen av riskerna minst motsvara den férharskande
teckenstorleken inom hela den tillhandahallna informationen, och bor placeras pa ett satt
som sakerstéller att angivelsen ar framtradande. Information om risker bor inte anges i en
fotnot eller med sma bokstaver i kommunikationens huvudtext. Ett bra exempel pa hur
risker och avkastning kan redovisas pa ett lika klart och tydligt satt ar att ange dem i en
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tabell med tva kolumner eller sammanfatta dem i en lista som pa en och samma sida tydligt
skiljer risker och avkastning fran varandra.

14. Marknadsforingskommunikation bor inte hanvisa till avkastningen utan att ocksa hanvisa
till riskerna. | synnerhet bor marknadsféringskommunikationen inte bara besta av en
beskrivning av avkastningen och en hanvisning till ett annat dokument for beskrivningen
av riskerna.

15. Bade riskerna och avkastningen ska antingen namnas pa samma niva eller direkt efter
varandra.

6 Riktlinjer om réattvisande, tydlig och e] vilseledande
marknadsforingskommunikation

6.1 Allméanna krav

Marknadsforingskommunikationens lamplighet for malinvesterare eller potentiella investerare

16. All marknadsféringskommunikation, oavsett malgrupp av investerare, bor innehélla
rattvisande, tydlig och ej vilseledande information. Informationsnivan och det satt pa vilket
informationen presenteras kan dock anpassas efter huruvida en investering i den
marknadsférda fonden ar 6ppen for icke-professionella investerare (dvs. fondféretag eller
icke-professionella AlF-fonder), eller fér professionella investerare (dvs. professionella
AlF-fonder). Marknadsféringskommunikation som anvands for att marknadsféra fonder
som ar 6ppna for icke-professionella investerare bor i synnerhet inte innehalla fér manga
tekniska formuleringar och den anvéanda terminologin bor forklaras. Dessutom bor sadan
kommunikation vara lattlast och i relevanta fall ge en lamplig forklaring av fondens
komplicerade beskaffenhet och riskerna som investeringen kan medféra, for att darigenom
forbattra investerarnas kdnnedom om den marknadsforda fondens egenskaper.

17. Marknadsforingskommunikationen bor skrivas pa det officiella spraket eller ett av de
officiella spraken i den del av medlemsstaten dar fonden distribueras, eller pa ett annat
sprak som godtas av de nationella behoriga myndigheterna i medlemsstaten.

Overensstdammelse med andra dokument

18. Informationen i marknadsféringskommunikationen bér oOverensstimma med den
marknadsforda fondens rattsliga dokument och lagstiftningsdokument enligt vad som &r
tillampligt, sarskilt féljande:

a) Prospektet eller informationen som ska gdras tillganglig for investerare enligt
artikel 23 i direktiv 2011/61/EU, artikel 13 i forordning (EU) nr 345/2013 eller
artikel 14 i férordning (EU) nr 346/2013.

b) Fondens réttsliga dokumentation, sarskilt minnesanteckningar och bolagsordning,
arbetsordning, trusturkund eller liknande dokument som kravs for att lagligen inratta
en fond.



c) Basfaktadokumentet eller dokumentet med basfakta for investerare.

d) Den information som offentliggérs pa webbplatserna for forvaltningsbolag for
fondféretag, AlF-forvaltare, forvaltare av europeiska riskkapitalfonder och forvaltare
av europeiska fonder for socialt foretagande, enligt férordning (EU) 2019/2088.

e) Ars- och halvarsrapporterna.

19. Detta krav kan tillampas pa bland annat tillhandahallandet av investeringspolicyn, den
rekommenderade perioden for innehav, risker och avkastning, kostnader, tidigare och
forvantat framtida resultat samt hallbarhetsrelaterade aspekter av investeringen.

20. Overensstammelse mellan marknadsféringskommunikationen och de rattsliga och
lagstiftningsrelaterade dokumenten innebdr inte att all relevant information som kravs for
att fatta ett investeringsbeslut maste ingd i marknadsforingskommunikationen.
Formuleringen eller presentationen i marknadsféringskommunikationen bér dock inte vara
oférenlig med, utvidga, forminska betydelsen av eller motsdga nagon information som
namns i den marknadsférda fondens rattsliga dokument eller lagstiftningsdokument.

21. Nar indikatorer, simuleringar eller sifferuppgifter namns eller tillhandahalls i
marknadsféringskommunikation avseende risker och avkastning, kostnader eller tidigare
och férvantade framtida resultatavkastningar boér dessa 6verensstimma med indikatorerna,

simuleringarna  eller sifferuppgifterna i fondens rattsliga dokument eller
lagstiftningsdokument. Detta betyder att metoden och vardet for berékningen av
indikatorerna bor vara desamma som i de rattsliga dokumenten och

lagstiftningsdokumenten, aven om presentationen kan skilja sig at.

Beskrivning av investeringens egenskaper

22. Foljande krav bor galla nar egenskaper hos en investering beskrivs i
marknadsféringskommunikation.

23. Informationen om investeringens egenskaper ska hallas uppdaterad.

24. Den mangd information som ingar i en marknadsforingskommunikation ska vara
proportionell med kommunikationens storlek och format. Nar
marknadsforingskommunikationen till exempel ar i pappersformat eller i elektroniskt format
ska teckensnitt och teckenstorlek vara sadana att informationen ar lattlast. Om ljud eller
video anvands ska talhastigheten och ljudvolymen goéra det latt att forsta och hora det som
sags.

25. Nar valda egenskaper hos en investering beskrivs i marknadsféringskommunikationen bor
tillracklig information ges for att de centrala aspekterna hos dessa egenskaper ska vara
forstaeliga utan for manga korshanvisningar till den marknadsférda fondens rattsliga
dokument och lagstiftningsdokument.

26. Nar egenskaper hos den marknadsforda fonden beskrivs narmare ska kommunikationen
innehdlla en korrekt beskrivning av den marknadsférda investeringens egenskaper.
Kommunikationen bor darfor vara utformad i enlighet med foljande:

a) Nar den marknadsforda fonden &r 6ppen for icke-professionella investerare bor
kommunikationen tydliggtra att den marknadsférda investeringen avser forvarv av
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27.

28.

29.

30.

31.

32.

andelar eller aktier i en fond, och inte i en viss underliggande tillgdng sasom en
byggnad eller foretagsaktier, da dessa bara ar underliggande tillgangar som ags av
fonden.

b) Kommunikationen ska atminstone innehalla en kortfattad beskrivning av fondens
investeringspolicy och forklara vilka typer av tillgangar som fonden kan investera i.

Nar kommunikationen avser anvandningen av en finansiell havstang, oavsett hur
havstangen erhallits, bor den innehalla en forklaring till effekten av denna egenskap vad
géller risken for potentiellt 6kade forluster eller avkastningar.

Nar marknadsféringskommunikationen innehaller en beskrivning av investeringspolicyn for
den marknadsférda fonden rekommenderas foljande praxis for att underlatta investerarnas
forstaelse:

a) Nar det galler indexfonder bér orden “passiv” eller "passiv fondférvaltning” inga
utdver ordet "index” eller "indexstyrd”.

b) Nar den marknadsférda fonden forvaltas aktivt bor termerna “aktiv’ eller "aktiv
fondférvaltning” anvandas.

c) For aktiva fonder som forvaltas i forhallande till ett index bor referensvardet
dessutom tillhandahallas och graden av frihet fran referensvardet anges.

d) For aktiva fonder som inte forvaltas utifran nagot referensvarde bor detta ocksa
tydliggoras for investerare.

Informationen i marknadsféringskommunikationen bor presenteras pa ett satt som
sannolikt kommer att forstas av den genomsnittliga investeraren som den riktar sig till, eller
som troligen mottar den. Nar marknadsféringskommunikationen avser en marknadsférd
fond som ar 6ppen for icke-professionella investerare bor det sdkerstéllas att alla termer
som beskriver investeringen ar tydliga.

Marknadsféringskommunikationen bor inte innehdlla sadana hanvisningar till den
nationella behoriga myndighetens namn som skulle innebéra eller antyda myndighetens
stod for eller godkédnnande av de andelar eller aktier som marknadsfors i kommunikationen.
Héanvisning far goras till intyg eller godkannanden for forsaljning som beviljats av en
nationell behorig myndighet, men detta far inte anvandas som forsaljningsargument.

Nar det galler kortfattade marknadsforingsbudskap, sasom meddelanden pa sociala
medier, ska marknadsforingskommunikationen vara sa neutral som majligt samt innehalla
anvisningar om var man hittar narmare information, sarskilt med en lank till den relevanta
webbsida dar fondens informationsdokument finns tillgangliga.

Alla péastdenden som ingar i marknadsforingskommunikationen bor vara adekvat
motiverade utifrdn objektiva och kontrollerbara kallor, som bor citeras. Kommunikationen
ska inte innehalla alltfér optimistiska formuleringar, sdsom “"den basta fonden” eller "basta
forvaltaren”, formuleringar som kan forminska riskerna, sasom “en saker investering”
eller "enkel avkastning”, eller formuleringar som kan antyda hdg avkastning savida det inte
tydligt forklaras att en sadan hog avkastning kanske inte uppnas och att hela eller delar av

investeringen riskerar att forloras.
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33. Jamforelse mellan den marknadsforda fonden och andra fonder bér begrénsas till fonder
med en liknande investeringspolicy och liknande risk- och avkastningsprofiler, savida det
inte  ingar en relevant forklaring av skillnaderna mellan fonderna i
marknadsféringsdokumenten.

34. Alla hanvisningar till externa dokument, sasom oberoende analyser som publicerats av
tredje part, bor atminstone namna kallan till informationen och den tidsperiod som
informationen i det externa dokumentet avser.

6.2 Information om risker och avkastning

35. Utdver de krav som faststélls i avsnitt 5 ovan, vad géller beskrivningen av risker och
avkastning ”"pa ett lika klart och tydligt satt”, bor foljande krav uppfyllas vid
marknadsforingskommunikation som innehaller information om sadana risker och
avkastningar.

36. Nar den marknadsforda fondens riskprofil tillhandahalls i marknadsforingskommunikation
bér en hanvisning goras till samma riskklassificering som den som ingar i
basfaktadokumentet eller dokumentet med basfakta for investerare.

37. Marknadsféringskommunikation i vilken riskerna och avkastningen av kép av andelar eller
aktier i den marknadsférda fonden namns, bor hanvisa till de relevanta risker som anges i
basfaktadokumentet, dokumentet med basfakta for investerare, prospektet eller den
information som avses i artikel 23 i direktiv 2011/61/EU, artikel 13 i férordning (EU)
nr 345/2013 eller artikel14 i foérordning (EU) nr 346/2013. | denna
marknadsforingskommunikation bor det pa ett klart och tydligt satt dven namnas var
fullstéandig information om riskerna finns att tillga.

38.Vid AlF-fonder som & Oppna for icke-professionella investerare  bor
marknadsforingskommunikationen tydligt visa pa investeringens illikvida karaktar dar sa ar
fallet.

39. En atergiven rangordning i en marknadsforingskommunikation far bara baseras pa
liknande fonder vad galler investeringspolicy och risk-/avkastningsprofil. Den atergivna
rangordningen bor &ven innefatta en hanvisning till den relevanta tidsperioden (minst 12
manader eller en multipel av den) och fondens riskklassificering.

40. Vid nyinrattade fonder, och fonder for vilka det inte finns nagra tidigare resultat registrerade,
kan avkastningsprofilen bara aterges genom att hanvisa till referensvardets tidigare
resultat eller till avkastningsmalet. Detta galler under forutsattning att ett referensvarde eller
ett avkastningsmal anges i de rattsliga och lagstiftningsrelaterade dokument som tillhor
den marknadsforda fonden.

6.3 Information om kostnader

41. Vid hanvisning till kostnader kopplade till kop, innehav, omrakning eller forséaljning av
andelar eller aktier i AlF-fonder eller andelar i ett fondféretag bor
marknadsforingskommunikationen innehdlla en forklaring som gor det mojligt for



investerarna att forstd kostnadernas totala effekt pa deras investering och pa den
férvantade avkastningens.

42. Nar nagon del av de totala kostnaderna ska betalas eller utgor ett belopp i en annan valuta
an den som anvands i den medlemsstat dar malgruppen av investerare ar bosatta bor den
berdrda valutan tydligt anges i marknadsféringskommunikationen, med en varning om att
kostnaderna kan oka eller minska pa grund av fluktuerande valutakurser och vaxelkurser.

6.4 Information om tidigare resultat och forvantat framtida resultat

Information om tidigare resultat

43. Nar en marknadsféringskommunikation innehdller en hanvisning till den marknadsférda
fondens tidigare resultat bér denna information, enligt punkt 22 ovan, 6verensstamma med
det tidigare resultat som visas i prospektet, i den information som ska tillhandahallas till
investerare i enlighet med artikel 23 i direktiv 2011/61/EU, artikel 13 i férordning (EU)
nr 345/2013 eller artikel 14 i forordning (EU) nr 346/2013, i basfaktadokumentet eller i
dokumentet med basfakta for investerare. | synnerhet géller att nar resultatet mats utifran
ett referensvarde i prospektet, den information som ska tillhandahallas till investerare i
enlighet med artikel 23 i direktiv 2011/61/EU, artikel 13 i forordning (EU) nr 345/2013 eller
artikel 14 i forordning (EU) nr 346/2013, i basfaktadokumentet eller i dokumentet med
basfakta fOor investerare, bor samma referensvarde tjana som referens i
marknadsféringskommunikationen.

44. Information om tidigare resultat, inrdknat tidigare resultat enligt simuleringar, bér inte vara
den huvudsakliga informationen i marknadsforingskommunikationen. Den bor baseras pa
historiska uppgifter. Den ska hanvisa till den referensperiod som valts for att méta resultatet
samt ange uppgiftskallan. Tidigare resultat bor tillhandahallas for de foregadende 10 aren
for fonder som faststaller basfakta for investerare, eller for de foregaende 5 aren for andra
fonder, eller for hela den tidsperiod under vilken de relevanta fonderna har erbjudits om
denna ar kortare an 10 ar for fonder som faststaller basfakta for investerare eller kortare
an 5 ar for andra fonder. Information om tidigare resultat bor alltid bygga pa fullstandiga
12-manadersperioder, men denna information kan kompletteras med det innevarande
arets resultat, som uppdateras vid slutet av det senaste kvartalet.

45, Alla forandringar som signifikant paverkar den marknadsférda fondens tidigare resultat,
sasom byte av fondforvaltare, bor tillhandahallas pa framtradande plats.

3 Observera att de befintliga riktlinjerna for offentliggérande av resultatbaserade avgifter i Esmas "Riktlinjer for resultatbaserade
avaifter i fondforetag och vissa typer av AlF-fonder (ESMA34-39-992) géller. Enligt punkt 46 i Esmas Riktlinjer for resultatbaserade
avgifter i fondféretag och vissa typer av AlF-fonder ska "prospektet och alla forekommande dokument med férhandsinformation
samt marknadsforingsmaterialet [...] tydligt innehdlla all information som kravs for att investerarna ska kunna forstd den
resultatbaserade avgiftsmodellen samt berakningsmetoden. Dessa dokument bor innehalla en beskrivning av den anvanda
metoden for att berdkna den resultatbaserade avgiften, med sarskild hanvisning till parametrar och det datum d& den
resultatbaserade avgiften ska betalas, utan att paverka tillampningen av andra mer specifika krav som faststallts i sarskild
lagstiftning eller férordning. Prospektet bér innehalla konkreta exempel pa hur den resultatbaserade avgiften ska beréknas for att
ge investerarna en battre forstdelse av den resultatbaserade avgiftsmodellen, sarskilt nar modellen tillater att resultatbaserade
avgifter tas ut ocksad vid negativt resultat.” Detta matt ar specifikt for offentliggérande av resultatbaserade avgifter, medan
riktlinjerna om marknadsféringskommunikation ska ge vagledning om rattvisande, tydlig och ej vilseledande information om
kostnader som omfattas av marknadsféringskommunikationen.
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46.

47.

48.

49.

50.

Vid tillhandahallande av kumulativt resultat bér kommunikationen &aven visa fondens
resultat for varje ar inom perioden i friga. For att detta ska visas pa ett rattvisande och ej
vilseledande satt kan det kumulativa resultatet till exempel presenteras i diagramform.

Nar information om tidigare resultat presenteras bor denna information féregas av foljande
forklaring:

"Tidigare resultat ska inte tolkas som en prognos om framtida avkastning”.

Om informationen om tidigare resultat bygger pa sifferuppgifter i en annan valuta an den
som anvands i den medlemsstat dar malinvesterarna ar bosatta bor valutan tydligt anges,
med en varning om att avkastningen kan oka eller minska pa grund av valutafluktuationer.

Om det inte finns nagon tillganglig information om den marknadsforda fondens tidigare
resultat, sarskilt om fonden ar nyinrattad, bér man i marknadsféringskommunikationen
undvika att tillhandahalla ett simulerat tidigare resultat som bygger pa irrelevant information.
Tillhandahallandet av ett simulerat tidigare resultat bor darfor begransas till
marknadsféringskommunikation som géller féljande:

a) Ett nytt aktieslag i en befintlig fond eller delfonder, dar resultatet kan simuleras pa
grundval av resultatet av ett annat aktieslag, forutsatt att de tva aktieslagen har
samma (eller vasentligen samma) egenskaper.

b) En ny feederfond vars resultat kan simuleras med hjalp av resultatet av dess
masterfond, forutsatt att feederfondens strategi och mal inte medger innehav av
andra tillgadngar an andelar av masterfonden och kompletterande likvida tillgangar,
eller att egenskaperna hos feederfonden inte véasentligt skilier sig fran
masterfondens egenskaper.

Information om simulerat tidigare resultat ska pa motsvarande satt uppfylla de krav som
faststélls i punkterna 44—49 ovan.

Information om forvantat framtida resultat

51.

52.
53.

54.

55.

Nar marknadsféringskommunikation hanvisar till det férvantade framtida resultatet och till
den marknadsforda fondens avkastningsprofil bor féljande krav gélla:

Forvantat framtida resultat ska bygga pa rimliga antaganden som stdds av objektiva data.

Forvantat framtida resultat far bara anges per fond och inga aggregerade sifferuppgifter
bor tillatas.

Forvantat framtida resultat bér anges med en tidshorisont som 6verensstammer med
fondens rekommenderade investeringshorisont.

Nar information om forvantat framtida resultat presenteras utifran tidigare resultat och/eller
gallande forhallanden bdr denna information foregas av féljande forklaring:

"De presenterade scenarierna ar berakningar av framtida resultat som bygger pa
tidigare uppgifter om hur vardet pa denna investering varierat, och/eller gallande
marknadsforhallanden, och &r ingen exakt indikator. Investeringens utfall ar beroende
av marknadsutvecklingen och av hur lange du behaller investeringen/produkten.”
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56.

57.

58.

Dessutom bor marknadsféringskommunikationen atminstone innehalla en friskrivning
enligt vilken det framtida resultatet omfattas av beskattning beroende pa varje investerares
personliga situation och som kan férandras i framtiden.

Informationen om forvantat framtida resultat bor innehdlla en forklaring om att
investeringen kan leda till ekonomisk forlust om det inte finns nagon garanti for kapitalet.

Om informationen avser en bérshandlad fond bdr marknadsféringskommunikationen
innehalla information om de reglerade marknader dar fonden &r noterad, och om nagra
sifferuppgifter om forvantat framtida resultat ndmns i marknadsféringskommunikationen
bor dessa baseras pa fondens fondandelsvarde (NAV).

6.5 Information om héllbarhetsrelaterade aspekter

59.

60.

61.

62.

Nar en marknadsféringskommunikation hanvisar till de héallbarhetsrelaterade aspekterna
av investeringen i den marknadsférda fonden bor foljande krav vara uppfyllda:

Informationen bor dverensstamma med den information som ingar i den marknadsforda
fondens rattsliga och lagstiftningsrelaterade dokument. | relevanta fall, beroende pa typen
av marknadsféringskommunikation, bér det i kommunikationen finnas en lank till den
webbplats dar information om hallbarhetsrelaterade aspekter lamnas i enlighet med
férordning (EU) 2019/2088 for den marknadsférda fonden.

Information om den marknadsférda fondens hallbarhetsrelaterade aspekter bor inte vaga
tyngre an den utstrackning i vilken produktens investeringsstrategi integrerar
hallbarhetsrelaterade faktorer eller mal.

Nar marknadsforingskommunikationen hanvisar till den marknadsférda fondens
hallbarhetsrelaterade aspekter bor det anges att beslutet att investera i den marknadsférda
fonden ska fattas med beaktande av alla faktorer, egenskaper eller mal hos den
marknadsférda fonden som beskrivs i dess prospekt, eller i informationen som ska
tilhandahallas till investerare enligt artikel 23 i direktiv 2011/61/EU, artikel 13 i férordning
(EU) nr 345/2013 eller artikel 14 i férordning (EU) nr 346/2013, i tillampliga fall.
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